UCHWALA Nr
Rady Gminy Michalowice
Z dnia ... ... 2022 r.

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania na terenie Gminy Michalowice
obiektow malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materialow

budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 i art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r.
0 samorzadzie gminnym ((t.j. Dz. U. z 2022 r. poz. 559; zm.: Dz. U. z 2022 r. poz. 583, zm.:
Dz. U. z 2022 r. poz. 1005, zm.: Dz. U. z 2022 r. poz. 1079.), art. 37a ust. 1, 4, 6, 7 i 10 oraz
art. 37b ust.6 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. 0 planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
(t.j. Dz. U. 2 2022 r. poz. 503), w zwigzku z uchwata Rady Gminy Michatowice nr X/116/2019
z dnia 5 sierpnia 2019 r. w sprawie przygotowania projektu uchwaty w sprawie ustalenia zasad
i warunkow sytuowania na terenie gminy Michatowice obiektoéw matej architektury, tablic
reklamowych iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow

jako$ciowych oraz rodzajéw materialdow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane,

majac na celu dazenie do zachowania krajobrazu kulturowego, wysokiego
poziomu jakoSci zycia a takze realizacje zasad zrownowazonego rozwoju, w tym

ochrony przyrody oraz prawidlowego ksztaltowania ladu przestrzennego,

Rada Gminy Michalowice uchwala co nastepuje:

§1. Ustala si¢ zasady 1 warunki sytuowania na terenie gminy Michatowice obiektow matej
architektury, tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty,
standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatdw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane,
okreslone w zalgczniku Nr 1 do uchwatly, bedacym integralng czgscig uchwaty, zwane dalej

Uchwalg Krajobrazow3.

§2. Rozstrzygnigcie o sposobie rozpatrzenia nieuwzglednionych 1 czg$ciowo
nieuwzglednionych przez Woéjta Gminy Michatowice uwag wniesionych do wytozonego do

publicznego wgladu projektu Uchwaty Krajobrazowej stanowi zalacznik Nr 2 do uchwaty.

§3. 1. Uchwata Krajobrazowa wprowadza rézne regulacje dla roznych obszarow wraz

Z okresleniem w sposob jednoznaczny granic tych obszarow.



2. Uchwata Krajobrazowa zawiera zatgcznik graficzny w zwigzku z ust. 1.
§4. Wykonanie Uchwaty Krajobrazowej powierza si¢ Wojtowi Gminy Michatowice.

§5. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 30 dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku

Urzedowym Wojewodztwa Mazowieckiego.
Przewodniczacy

Rady Gminy Michalowice



Zatacznik Nrl
do  uchwaly  Nr

Rady Gminy Michatowice
zdnia ... ... 2022,

Zasady i warunki sytuowania na terenie Gminy Michalowice obiektow

malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen,

ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialéw budowlanych,

Z jakich moga by¢ wykonane.

Rozdzial 1

Przepisy wprowadzajace.

§1. 1. Ustala si¢ podziat Gminy Michatowice na obszary podlegajace réznym regulacjom:

1) krajobraz preznosci gospodarczej obejmujacy nastepujace dziatki ewidencyjne:

a)

b)

Obreb numer 0005, dziatki o numerach: 1133, 1134, 1135, 1136, 1137, 1138,
1139, 1140, 1141, 1142, 1143, 1144, 1255/1, 1256, 1257, 1258, 1110, 1190,
1057, 1059, 1058, 1017, 994/2, 994/3, 994/5, 994/4, 983, 982/1, 966,
967/1,968/1, 969/1, 970/1, 971/1, 974/1, 975, 1155/1, 1152/1, 1152/2, 1163,
1153/2, 1153/1, 1145/1, 1145/2, 1146, 1147, 1149, 1150,

Obreb numer 0008, dzialki o numerach: 10/6, 9, 6/3, 6/4, 6/2, 7/1, 7/2, 10/4,
10/2, 10/3, 10/1, 8/1, 8/2, 50/3, 50/5, 647/10, 647/12, 652, 66, 62, 69/6, 69/4,
78/2, 648/15, 648/17, 648/19, 649/7, 649/9, 61/1,61/2, 56/1, 57/1, 60/3, 727/1,
68/3, 68/4, 71/7, 10/8, 10/9, 69/7, 69/5, 78/3, 80, 88, 83/1, 85/5, 85/16, 85/17,
85/13, 86/5, 86/6, 86/14, 86/12, 86/13, 86/4, 360/1, 360/2, 361/1, 357, 3/2,
647/14, 647/13, 648/16, 648/20, 648/18, 648/6, 648/10, 649/8, 649/10, 56/2,
5712, 60/4, 727/2, 71/8, 67/4, 72, 73, 89, 74/7, 74/14, 74/8, 74/13, 74/12,
74/10,74/11, 7413, 76/1, 76/2, 77,
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c) Obrgb numer 0013, dziatki o numerach: 459/1, 459/2, 459/3, 459/6, 459/7,
459/8, 459/9, 459/10, 459/15, 459/45, 459/19, 459/21, 459/46, 459/47, 459/25,
459/26, 459/27, 459/29, 459/28, 459/31, 459/32, 459/36, 459/37, 459/38,
224/5, 22416, 224/8, 224/9, 224/10, 224/11, 224/12, 224/13, 224/14, 224/3,
224/15, 224/16, 224/17, 224/18, 224/19, 224/20, 224/21, 224/21, 224/22, 442,
224123, 224/24, 224/25, 22426, 22427, 224/28, 224/29, 224/30, 224/31,
224132, 224133, 224/34, 224/35, 224/36, 224/37, 224/38, 224/39, 224/1,175/1,
166/1, 159/1, 132/1, 136, 135/1, 140/3, 141, 149, 150/2, 158, 460, 461, 463/1,
464/3, 464/4, 464/5, 464/2, 465, 466, 475/2,476/2, 476/1, 477, 497/1, 498, 499,
500, 501, 502, 503, 504, 505, 506, 507, 508, 509, 510, 511, 512, 513, 807/1,
807/2, 516, 517, 518, 519, 242, 243, 241/1, 239, 238/1, 236/2, 235, 225, 226,
227, 228, 229, 230, 231, 232, 233, 234/4, 234/3, 388/4, 388/1, 377, 378, 379,
380, 100, 99,98, 97, 96, 79/2, 81, 79/1, 80, 82, 83, 84, 85, 86, 87,88,90/2, 90/3,
91, 92, 93, 94, 95, 218, 217, 219, 215,216, 458, 220, 221, 222, 223/3, 223/4,
223/2,211, 212/4, 213, 199/4, 198, 195, 196, 197, 175/2,166/2, 131/8, 131/6,
132/2, 135/2, 134, 140/4, 140/1, 139/1, 148/1, 157;
2) pozostaty obszar Gminy Michatowice — od granic obszaru opisanego w pkt 1 do
granic administracyjnych Gminy Michatowice.
2.  Granice krajobrazu preznosci gospodarczej zostaly zwizualizowane na zalaczniku

graficznym, bedacym integralng czg¢scig niniejszej uchwaty

§2. 1. Dopuszcza si¢ sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wylacznie
na zasadach i warunkach okreslonych w Rozdziale Ill, we wskazanych w nim
gabarytach z zachowaniem standardow jakos$ciowych i rodzajow materialéw z jakich

zostaly wykonane, z zastrzezeniem ust 2 i ust. 4.

2. Rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, dopuszczonych do sytuowania
na terenie Gminy Michatowice zostaly wskazane w Rozdziale 11l oraz zdefiniowane
w Rozdziale I1.

3. Metodyka ustalania gabarytow tablic reklamowych i urzadzen reklamowych zostata
okreslona w Rozdziale 1.

4. W odniesieniu do szyldow obowiagzuja ponadto:

1) maksymalna liczba szyldow, ktore mogg by¢ umieszczone na danej nieruchomosci
przez podmiot prowadzacy na niej dziatalno$é¢, z wykorzystaniem dopuszczonych

typow szyldow wskazane w Rozdziale 11,
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§3.

§4.

§5.

§6.

1)

2)

3)

2) zasady i warunki sytuowania oraz gabaryty okreslone w Rozdziale I1I.

Dopuszcza si¢ sytuowanie ogrodzen wylacznie na zasadach i warunkach okre§lonych
w Rozdziale 1V, we wskazanych w nim gabarytach z zachowaniem standardow
jakosciowych i rodzajow materialow z jakich zostaty wykonane.

Dopuszcza si¢ sytuowanie obiektow malej architektury wylacznie na zasadach
| warunkach okreslonych w Rozdziale IV, we wskazanych w nim gabarytach
z zachowaniem standardow jakosciowych 1 rodzajow materialow z jakich zostaly
wykonane.

Warunki i termin dostosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz

ogrodzen i obiektow malej architektury okresla Rozdzial VI.

Rozdzial 11

Definicje i metodyka ustalania gabarytéw i liczby szyldéw.
Ilekro¢ w Uchwale Krajobrazowej jest mowa o:

banerze reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa wykonang z tkaniny,
migkkiego tworzywa sztucznego lub papierowe;j folii impregnowanej, o strukturze spoistej
lub w formie siatki, sytuowang na istniejacych elementach zagospodarowania;
billboardzie — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa o powierzchni powyzej 5,8 m?,
umozliwiajagcg umieszczanie tresci reklamy przeznaczonej do czasowej ekspozycii,
najczesciej w formie plakatu, w uktadzie poziomym,;

elementach krajobrazu kulturowego —nalezy przez to rozumiec¢ zabytki, ujete w Gminnej
Ewidencji Zabytkow (w tym w szczegdlnosci wpisane do Wojewodzkiego Rejestru
Zabytkow) oraz nastgpujace przydrozne kapliczki:

a) Komoroéw —rog al. Marii Dabrowskiej i Starych Lip — Figura Matki Boskiej na
postumencie. Otoczona niskim ogrodzenie,

b) Pecice — ul. Parkowa — Figura Matki Boskiej na czterostopniowym
postumencie,

c) Sokolow — rég ul. Sokotowska i Rodzinnej — Figura Matki Boskiej
na trojstopniowym  postumencie.  Postument  zwieficzony  $cigtymi
krawedziami,

d) Pecice — ul. Pecicka — Krzyz o ramionach zakonczonym trojlisciem,

na postumencie. Posrodku figura Chrystusa przybitego do krzyza,
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e) Sokolow — ul. Sokotowska — Krzyz na postumencie. Wewnatrz postumentu
przedstawienie Matki Boskiej z Jasnej Gory,

f) Sokotoéw — rog ul. Sokotowskiej i Waskiej — Krzyz na trojstopniowym cokole,

g) Reguly — al. Powstancow Warszawy — Krzyz na postumencie. Wewnatrz
postumentu figura Matki Boskiej,

h) Pecice — ul. Parkowa — Krzyz z figurg Matki Boskiej wewnatrz postumentu,

1) Sokotéow — ul. Gromadzka — Krzyz na wysokiej podstawie z piaskowca,

j) Suchy Las —rog ul. Parkowej i ks. M. Wozniaka Krzyz na pamigtke
btogostawienstwa ks. Michata Wozniaka,

k) Opacz Mata — ul. Targowa — Krzyz na trdjstopniowym cokole, wewnatrz
ktorego znajduje si¢ pomalowana figura Chrystusa,

I) Pecice — ul. Pecicka, rog Kasztanowej — Krzyz na niewielkim cokole,
ze wspotczesng figurg Chrystusa,

m) Pe¢cice Mate —ul. Komorowska rog Dzikiej — Wysoki krzyz na dwustopniowym
cokole,

n) Komordéw — rog ul. Brzozowej i Kolejowej — Figura Matki Boskiej wewnatrz
szklanej gabloty, na cokole,

0) Michatowice — Wie$ — ul. Poniatowskiego/Borowskiego Krzyz z  figura
Chrystusa na cokole. Wewnatrz postumentu przedstawienie religijne,

p) Opacz-Kolonia—ul. Srodkowa, za rondem ul. Ryzowa — Figura Matki Boskigj
wewnatrz cokolu. Cokot zwienczony krzyzem — wspodtczesny

q) Michatowice — ul. Jesionowa, przy Netto — Wspoélczesna kapliczka w formie
cokolu z wneka 1 przedstawieniem religijnym,

r) Nowa wie$ —ul. Glowna 62 — Figura Matki Boskiej wewnatrz szklanej gabloty
na cokole,

S) Pecice —rondo przy ul. Parkowej i Zautek — Krzyz z figurg Chrystusa;;

4) fladze reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe lub tablice
reklamowa, wykonane z migkkiego materiatu, sytuowane na maszcie lub innej konstruke;ji,
ktdra nie obejmuje calego obwodu materiatu;

5) elewacji — nalezy przez to rozumie¢ plaszczyzng przegrody zewnetrznej budynku ($ciany)
wraz z otworami okiennymi, witrynami, detalami architektonicznymi i attyka, ktorej:

a) krawedzig dolng jest styk Sciany z nawierzchnig, na ktorej jest sytuowana;
za$ W przypadku zastosowania podcieni w poziomie parteru elewacji krawedz

najblizsza poziomowi terenu, polozonego bezposrednio ponizej,
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b) krawedziami bocznymi sg krawedzie naroznikow,

c) krawedzig gorng sg najwyzej polozone elementy wykonczeniowe Sciany,
wienczacej ja attyki lub linia styku $ciany z okapem potaci dachowe;j,

d) wysokoscig jest odlegto$¢ mierzona w pionie miedzy najnizej polozonym
punktem dolnej i najwyzej polozonym punktem krawedzi goérnej danej
elewacji;

6) formie azurowej —nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa lub urzadzenie reklamowe,
ktorych powierzchnie ekspozycyjng tworzg plaskie lub przestrzenne litery badz grafiki —
W tym szczeg6lnie napisy, znaki, logo, symbole:

a) mieszczace si¢ we wlasnym obrysie i nieposiadajace tla,

b) w ukladzie rewersowym, t. j. wycigcia w plaszczyznie lub wycigcia z bryly —
ksztalt formy nadaje obrys wyciecia widoczny w pozostawionym elemencie,

C) w ukladzie wklgstym, t.j. wytrawionym, wypalonym badz wyrzezbionym lub
wyrytym;

7) formie wielostronnej — nalezy przez to rozumieé¢ tablice reklamowa lub urzadzenie
reklamowe posiadajace dwie lub wigcej, skierowane w réznych kierunkach, powierzchnie
ekspozycyjne, sytuowane na tej samej wysokosci i posiadajace te same gabaryty;

8) formie wolnostojacej — nalezy przez torozumieé taki sposob sytuowania tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego, w ktérym posiadaja one niezalezng wlasng
konstrukcje no$na, trwale lub nietrwale zwigzang z gruntem;

9) formie zwartej — nalezy przez to rozumie¢ forme przestrzenng urzadzenia reklamowego,
ktora wypetlnia 80% przestrzeni prostopadto$cianu opisanego na skrajnych elementach
danego urzadzenia reklamowego;

10)gablocie ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ drewniang lub metalowa szafke
z przezroczystym frontem oraz nieprzezroczystym tytem, stuzaca do prezentacji
umieszczonych w jej wnetrzu elementéw, w tym tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych, sytuowang w poziomie parteru elewacji;

11)istotnych detalach architektonicznych — nalezy przez to rozumie¢ krawedzie otworow
okiennych i drzwiowych elewacji, uskoki i krawedzie elewacji, miejsca zmiany materiatu
wykonczeniowego, boniowanie oraz krawedzie gzymsow, pilastrow, lizen i blend,

12) kasetonie — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci zamknigtej skrzynki
w ksztalcie prostopadloscianu z licem wykonanym z trwalego i sztywnego materiatu,
z widniejacg na nim, na stale naniesiong reklama, najczesciej posiadajace wewnetrzne
zrodlo $wiatla;
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13)krajobrazie prezno$ci gospodarczej — nalezy przez to rozumie¢ zbior nieruchomosci,
ktorych granice sgsiaduja lub znajdujg si¢ w pasie drogowym Alei Jerozolimskich;

14)muralu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowa w postaci powtoki
malarskiej, wykonanej bezposrednio na $cianie budynku;

15) neonie — nalezy przez to rozumie¢ szczegolny przypadek formy azurowej, w postaci lampy
jarzeniowej, wykonanej ze szklanej rury wypelnionej gazem szlachetnym, tworzacej napis
lub kompozycj¢ plastyczna;

16) ogrodzeniu azurowym — nalezy przez to rozumie¢ takie ogrodzenie, ktore posiada stosunek
powierzchni przeswitow do powierzchni pelnych w przgstach mniejszy niz 40% oraz
ogrodzenie drewniane o przeswitach minimum 2 ¢cm mig¢dzy sztachetami; do obliczen nie
bierze si¢ pod uwage cokotu, podmuréwki ani stupkdw, za$ powierzchni¢ przgsta liczy si¢
jako pole prostokata zawartego migdzy krawedziami stupkow, krawedzig gorng cokotu,
podmuréwki lub gruntu a ktérego wysokoscia jest wysoko$¢ stupkow;

17)osiach kompozycyjnych elewacji — nalezy przez to rozumie¢ wyobrazalne linie proste,
na ktorych oparte sg istotne architektonicznie elementy wystroju elewacji — linie proste,
biegnace na przedtuzeniu krawedzi otwordéw okiennych i drzwiowych elewacji, osie
symetrii tych otworéw oraz na przedluzeniu uskokéw elewacji lub zmiany materiatu
wykonczeniowego, a takze krawegdzie lub osie symetrii $cian lub detali architektonicznych,
takich jak gzymsy, pilastry, lizeny, blendy;

18)pasie ochronnym — nalezy przez to rozumie¢ obszar elewacji, potozony bezposrednio
wokot tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, w ktérym nie wystepuja istotne
architektonicznie elementy wystroju elewacji, takie jak: krawedzie otworéw okiennych
i drzwiowych elewacji, uskoki i krawedzie elewacji, miejsca zmiany materiatu
wykonczeniowego oraz krawedzie gzymsow, pilastrow, lizen iblend; jego szerokos$cia
okresla sie odlegtos¢ od jego zewnetrznej krawedzi do zewngtrznej krawedzi tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego;

19) pasie szyldowym — nalezy przez to rozumie¢ powierzchni¢ na elewacji w poziomie parteru,
mieszczacg sie ponad gorng krawedzig witryn lub otworu drzwiowego, prowadzacego
do budynku lub lokalu;

20)powierzchni ekspozycyjnej — nalezy przez torozumie¢ czg$¢ tablicy reklamowej
lub urzadzenia reklamowego, niestanowigcg elementdw konstrukcyjnych i zamocowan,

przeznaczong do ekspozycji reklamy;
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21)poziomie parteru elewacji — nalezy przez to rozumie¢ dolny fragment elewacji,
ograniczony od goéry krawedzig elementu architektonicznego, oddzielajacego pierwsza
kondygnacj¢ nadziemng od kondygnacji wyzszych, wystepujacego w postaci gzymsu
(gorna krawedz elementu), podziatu w wykonczeniu elewacji lub uskoku (dolna krawedz
elementu), a w przypadku, gdy taki element nie wystepuje — do poziomu dolnej krawedzi
otworow okiennych drugiej kondygnacji nadziemnej — lub gdy wyzej wymienione elementy
nie wystepuja — do gornej krawedzi elewacji;

22)przyczepie reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe nietrwale
zwigzane z gruntem, umieszczone na przyczepach samochodowych, lawetach lub innych
konstrukcjach umozliwiajacych przemieszczanie oraz pojazdach, stuzacych wytacznie
funkcji reklamowej, w przypadku ich sytuowania w sposob widoczny z drog publicznych;

23)pylonie - nalezy przez torozumie¢ wolnostojaca tablice reklamowsg lub urzadzenie
reklamowe, mocowane w gruncie, w formie zwartej i o smuklej proporcji;

24)reklamie naklejanej — nalezy przez to rozumie¢ tablic¢ reklamowa wykonang z tworzywa
sztucznego lub papieru mocowang do elementow zagospodarowania przestrzennego,
W szczegblnosci szyb, za pomocy kleju;

25)reklamie okoliczno$ciowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie
reklamowe, nie bedace szyldem, umieszczane tymczasowo na okres maksymalnie 30 dni
w okresie bezposrednio poprzedzajacym, w trakcie trwania i bezposrednio po wydarzeniu
0 charakterze spotecznym, kulturalnym lub sportowym, ktore to wydarzenie w posiada
okreslona date rozpoczecia i zakonczenia, w postaci nietrwale zwigzanej z gruntem,
budynkiem lub budowlg;

26) reklamie pneumatycznej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzadzenie
reklamowe z tworzywa sztucznego, wypeklnione powietrzem, wolnostojace i nietrwale
zwigzane z gruntem,;

27)reklamie wyborczej — nalezy przez to rozumie¢ reklame okoliczno$ciowa, obejmujaca
material wyborczy, referendalny, reklame¢ kandydatow lub organizacji, ktore reprezentuja,
sytuowane na potrzeby kampanii referendalnych, wyborczych (parlamentarnych, w tym do
Parlamentu Europejskiego, prezydenckich, lub do jednostek samorzadu terytorialnego);

28)semaforze — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe mocowane prostopadle do
elewacji budynku na wysiggniku;

29)stupie ogloszeniowo-reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe

w formie walca;
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30)smuklej proporcji — nalezy przez to rozumie¢ proporcje szerokosci do wysokosci tablicy

reklamowej lub urzadzenia reklamowego, wynoszace od 1:3 do 1:5;

31)standardowych formatach — nalezy przez to rozumie¢ gabaryty powierzchni

ekspozycyjnej, charakterystyczne dla reklamy zewng¢trznej, stosowane systemowo dla tablic

reklamowych o nastepujacych wartosciach (szerokos¢ x wysokos¢):

a)
b)
c)
d)
e)
f)
9)
h)
i)

1,2x1,8 m,

3X2 m,

3,56 x 2,46 m,

5,04 x 2,38 m

6x3 m,

12x3 m,

12x4 m,

10x12 m,

oraz wylacznie dla flag reklamowych: 1x3 m, 2x6 m, 4x12 m.

32)standardzie posadowienia — w odniesieniu do formy wolnostojacej — nalezy przez to

rozumie¢ obowigzek trwalego zwigzania z gruntem, a w przypadku wystgpowania

fundamentu obowigzek jego umieszczenia pod powierzchnig terenu lub z zachowaniem

wspolnego poziomu goérnej krawedzi plyty fundamentowej =z plaszczyzng gruntu

lub nawierzchni, na ktorej tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe jest sytuowane;

33)standardzie wyswietlania — nalezy przez to rozumie¢ sposéb wyswietlania reklam

umozliwiajacy biezaca zmiang informacji wizualnej z poszanowaniem komfortu odbiorcy,

przez co rozumie sig¢:

a)
b)

d)

zachowanie stato$ci obrazu,

brak stosowania efektow wizualnych i przerw pomiedzy kolejno
wys$wietlanymi reklamami,

stosowanie ekranu, alternatywnie:

w technologii ciektokrystalicznej Liquid Crystal Display (LCD) o minimalnej
rozdzielczo$ci FullHD 1920x1080 pikseli, lub odpowiadajacy,

z diod elektroluminescencyjnych w technologii Surface Mounted Device
(SMD) o maksymalnej wielkosci piksela 20 mm, lub odpowiadajacy,
stosowanie alternatywnie:

stalej jasnosci wyswietlacza — maksymalnie 400 cd/m?,

zmiennej jasnosci wyswietlacza, ktora nie moze przekraczac:
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-- w dzien — 7 000 cd/m? dla reklam wyposazonych w automatyczny system
regulacji jasnosci,
-- w dzien — 2 500 cd/m? dla reklam niewyposazonych w automatyczny system
regulacji jasnosci,
-- W nocy — 400 cd/m?;
34)stojaku reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa lub urzadzenie
reklamowe nietrwale zwigzane z gruntem, o gabarytach umozliwiajacych reczne
przenoszenie, wystawiane okresowo przed lokal, ktorego oferte przedstawia,
w szczegblno$ci sztaluga z menu, dwustronny koziotek lub tablica kredowa;
35)sytuowaniu zbiorczym — nalezy przez to rozumie¢ sposob sytuowania szyldow
w przypadku wystepowania wigcej niz jednej dziatalno$ci na danej nieruchomosci,
polegajacy na obowigzku umieszczenia szyldow wielu podmiotow, dziatajacych na jednej
nieruchomos$ci na wspolnych tablicach reklamowych lub urzadzeniach reklamowych
w ramach dopuszczalnej liczby szyldow lub w przypadku szyldow jednej dziatalnosci na
tabliczkach na dystansach;
36)tabliczce na dystansach — nalezy przez to rozumie¢ tablicg reklamowa mocowang
do elewacji budynku za pomoca $rub dystansujacych konstrukcj¢ wtasciwg od elewacji;
37)tabliczkach kierunkowych — nalezy przez to rozumie¢ niewielkie (o okre§lonych
w uchwale krajobrazowej gabarytach) tablice reklamowe wskazujace kierunek dotarcia do
dziatalnosci;
38)totemie — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace urzadzenie reklamowe, trwale zwigzane
z gruntem, o smuklej proporcji oraz o powierzchni ekspozycyjnej w formie przestrzennego
komponentu reklamowego na wysokim stupie;
39)urzadzeniu automatycznym — nalezy przez to rozumieé¢ obiekt znajdujacy si¢ poza
budynkami i tymczasowymi obiektami budowlanymi, umozliwiajacy zdalne dostarczanie
uslug oraz pelng lub czegSciowa samoobstuge klienta, w szczeg6lnosci: bankomaty,
automaty z zywnoscig, paczkomaty, lodowki z zywnoscia, panele 1 stacje dostarczajgce
ustugi transportowe;
40)witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno lub okna, w tym szczegdlnie okna wystawowe,
a takze drzwi lokalu uzytkowego stuzace szczegolnie ekspozycji towardow lub prezentacji
ushug danego lokalu uzytkowego, tacznie z przestrzenig otworu okiennego lub drzwiowego

ograniczong gruboscig $ciany 1 krawedziami tego otworu,
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41)WOCK - nalezy przez to rozumie¢ nieruchomosci oraz cze$ci nieruchomosci, bedace
szczeg6lnym elementem krajobrazu naturalno-kulturowego, obje¢te Rozporzadzeniem nr 3
Wojewody Mazowieckiego z dnia 13 lutego 2007 r. w sprawie Warszawskiego Obszaru
Chronionego Krajobrazu (Dz. U. z 2007, poz. 870 z p6zn. zm.);

42)wysokim standardzie jakosciowym — nalezy przez to rozumie¢:

b) zachowanie ciaglosci pokrycia, grubosci 1 koloru powloki malarskiej elementow
konstrukcyjnych;

c) stosowanie ujednoliconej kolorystyki — jednakowej dla wszystkich malowanych
clementow metalowych danej konstrukcji — w ograniczeniu kolorystycznym,
alternatywnie:

- czarny,
- odcienie szarosci,
- odcienie granatu;

d) brak ubytkow w materiale konstrukcji i materiale wykonczeniowym konstrukc;ji;

e) brak wystepowania rdzy na elementach metalowych;

f) zapewnienie odpowiedniego naciggu reklam wykonanych na materiatach
migkkich, przez co rozumie si¢ zachowanie jednej ptaszczyzny powierzchni

ekspozycyjnej tablic reklamowych, bez wybrzuszen, dziur i zagiec.

§7. 1. Uchwala Krajobrazowa nie narusza przepisow odre¢bnych, w szczegolnosci

zwiazanych z ochrona nast¢pujacych form ochrony przyrody:

1) Warszawskiego Obszaru Chronionego Krajobrazu, dla ktérego obowigzuje
Rozporzadzenie Nr 3 Wojewody Mazowieckiego z dnia 13 lutego 2007 r. w sprawie
Warszawskiego Obszaru Chronionego Krajobrazu (Dz. Urz. Woj. Maz. z 2007 r. Nr
42, poz. 870, ze zm.), w zakresie okreslonym w ustawie o ochronie przyrody;

2) Zespoty Przyrodniczo-Krajobrazowe: Stawy Pecickie, dla ktérego obwiazuje
Rozporzadzenie Nr 76 Wojewody Mazowieckiego z dnia 29 pazdziernika 2008 r. w
sprawie ustanowienia zespotu przyrodniczo-krajobrazowego Stawy Pecickie (Dz.
Urz. Woj.Maz. z 2008 r. Nr 194, poz. 7037) oraz Wies§ Komordw, dla ktorych
obowigzuja przepisy art, 45 ustawy z dnia 16 kwietnia 2004 r. o ochronie przyrody
(Dz.U. z 2022 r. poz. 916);

3) pomniki przyrody, dla ktorych obowigzujg przepisy art. 45 ustawy o ochronie
przyrody;
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4) ochrona gatunkowa roslin, zwierzat i grzybow, odbywajgca si¢ niezaleznie od miejsc
ich bytowania, dla ktorej obowiazuja przepisy art. 51, 52 ustawy o ochronie

przyrody.

2. Ilekro¢ w Uchwale Krajobrazowej uzyto poje¢ zdefiniowanych w przepisach
odrebnych, nalezy przez to rozumieé¢ ich brzmienie, ustalone tymi przepisami,

W szczegolnosci:

1) przepisami ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2021 r. poz. 741 z p6zn. zm..): reklama, szyld, tablica
reklamowa, urzadzenie reklamowe;

2) przepisami ustawy z dnia 7 lipca 1994 r. — Prawo budowlane (t.j. Dz. U. z 2020 r.
poz. 1333 z pdzn. zm.): budynek, budowla, obiekt budowlany, obiekt matej
architektury;

3) przepisami ustawy z dnia 20 czerwca 1997 r. - Prawo o ruchu drogowym (t.j. Dz. U.
z 2021 r. poz. 450 z pézn. zm.): skrzyzowanie;

4) przepisami rozporzadzenia Ministra Transportu i Gospodarki Morskiej z dnia
2 marca 1999 r. w sprawie warunkéw technicznych, jakim powinny odpowiadac

drogi publiczne i ich usytuowanie (t.j. Dz. U. z 2016 r. poz. 124): teren zabudowy.

§8. W odniesieniu do podawanych w Uchwale Krajobrazowej gabarytow, odleglosci

| powierzchni wprowadza si¢ nastepujace zasady:

1) dopuszcza si¢ tolerancje wykonawcza lub btad pomiaru +/- 5%;

2) wskazane w Uchwale Krajobrazowej odleglosci miedzy tablicami reklamowymi
lub urzadzeniami reklamowymi a innymi tablicami reklamowymi i urzadzeniami
reklamowymi lub budynkami liczone sg jako najkrotsze odcinki, taczace ich skrajne
elementy;

3) gabaryty takie jak: szerokos$¢, wysoko$¢ i grubos¢, podaje si¢ w odniesieniu do
najwicksze] powierzchni ekspozycyjnej tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, gdzie:

a) szerokos¢ jest gabarytem poziomym,
b) wysokos¢ jest gabarytem pionowym,
C) grubo$¢ jest gabarytem prostopadtym wzgledem najwigkszej powierzchni

ekspozycyjnej;
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4) wysokos¢ sytuowania i wysokos¢ catkowitg podaje si¢ w odniesieniu do poziomu
terenu, nawierzchni lub powierzchni gruntu, na ktoérych sytuowana jest tablica
reklamowa, urzadzenie reklamowe, ogrodzenie lub obiekt matej architektury,
na ktorych sg umieszczone bezposrednio;

5) gabaryty, o ktorych mowa w pkt 3 dotycza elementéw tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, znajdujacych si¢ powyzej gruntu lub nawierzchni,
na ktorej si¢ znajdujg oraz poza licem muru, do ktdrego sg przytwierdzone.

6) powierzchnia ekspozycyjna, w wymienionych ponizej niestandardowych
przypadkach, liczona jest w nastepujacy sposob:

a) jako powierzchnia prostokata opisanego na skrajnych elementach danej tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego:
- dla tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w formie azurowe;,
w tym dla uktadu rewersowego lub wklestego, gdzie bierze si¢ pod uwage
gabaryty zewngtrzne pozostawionego elementu,
- dla tablic reklamowych, ktorych ksztatt jest inny niz prostokat lub koto,
- dla szyldéw sytuowanych w jednym oknie lub drzwiach witryny,
b) jako powierzchnia boczna walca, opisanego na skrajnych elementach urzadzenia
reklamowego, ktérego podstawa oparta jest na gruncie;

7) liczba szyldow sytuowanych przez jeden podmiot rozumiana jest jako jeden szyld
w przypadku:

a) zastosowania szyldu w formie azurowej — wszystkie elementy takiego szyldu,

b) zastosowania tabliczek na dystansach — w przypadku zachowania sytuowania
zbiorczego,

c) zastosowanie formy wielostronnej,

d) umiejscowienia w przestrzeni jednego otworu okiennego lub drzwiowego witryny
badz na jednej elewacji przeszklonej,

e) zastosowania szyldu w formie wolnostojacej, posiadajagcego powierzchnie
ekspozycyjne skierowane w rozne strony, jesli zachowuja identyczne gabaryty
I wysoko$¢ sytuowania;

8) podane w uchwale gabaryty, w przypadku zastosowania formy wielostronnej,

dotyczg odrebnie kazdej z powierzchni ekspozycyjnych.
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Rozdzial 111
Zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,

w tym bedacych szyldami,

ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialow budowlanych, z jakich

moga by¢ wykonane.

§9. Dopuszcza si¢ stosowanie danego rodzaju tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego jako szyldu, wylacznie w przypadku, gdy dany paragraf zawiera
postanowienia, ktore nalezy stosowa¢ w takim przypadku.

§10. 1. Ogranicza si¢ maksymalne gabaryty w zaleznosci od kontekstu krajobrazowego

W nastepujacy sposob:

1) maksymalng powierzchnie ekspozycyjna okresla sie na 6m?, z zastrzezeniem pkt 2-
4;

2) na elementach krajobrazu kulturowego i w ich przedpolach ekspozycyjnych,
t]. w odlegtosci 30m od elementow krajobrazu kulturowego — maksymalng
powierzchnig ekspozycyjna do 3 m? oraz wysokosé catej konstrukciji 4 m;

3) w WOCK — maksymalng powierzchni¢ ekspozycyjng do 3 m? oraz maksymalng
wysokos¢ catej konstrukeji 3 m;

4) w krajobrazie pr¢znos$ci gospodarczej dopuszczone sa maksymalne gabaryty
powierzchni ekspozycyjnej dopuszczalne dla danego rodzaju tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego oraz ogranicza si¢ maksymalng wysoko$¢ catej konstrukeji

24 m.

2. Okresla si¢ maksymalna laczna liczbe szyldow dla kazdej z dzialalnoSci

prowadzonej na danej nieruchomosci do:

1) 3 na budynku, 2 na budowli lub urzadzeniu automatycznym, 3 wolnostojacych i 2 na
ogrodzeniu, z zastrzezeniem pkt 2 i pkt 3;

2) na elementach krajobrazu kulturowego i WOCK - 2 na budynku, 1 na budowli lub
urzadzeniu automatycznym, 1 wolnostojacy i 1 na ogrodzeniu;

3) w krajobrazie pr¢znosci gospodarczej: 5 na budynku, 2 na budowli lub urzadzeniu

automatycznym, 3 wolnostojacych i 2 na ogrodzeniu.
§11. 1. Postanowienia dla baneréw reklamowych, nie bedacych szyldami:

1) zasady i warunki sytuowania:
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§12.

a) zakaz sytuowania na elementach krajobrazu kulturowego,
b) zakaz sytuowania w WOCK,
) dopuszcza si¢ sytuowanie w ramie w formie wolnostojacej,
2) gabaryty: standardowe formaty a, b, ¢ lub d;
3) standardy jako$ciowe: obowigzuje wysoki standard jako$ciowy oraz standard
posadowienia;

4) rodzaje materialow budowlanych: tworzywo sztuczne, metal.

. Postanowienia dla banerow reklamowych, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalno$ci, prowadzonej na danej nieruchomosci: dwa
szyldy, z zastrzezeniem pkt 2 lit. c;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) dopuszcza si¢ wylacznie w krajobrazie preznosci gospodarczej,
b) dopuszcza si¢ wytacznie na budynkach w sposob zakrywajacy elewacje w czesci
nieposiadajacej okien,
C) nakazuje si¢ sytuowanie symetrycznic wzglegdem osi gldownego wejscia
do budynku;
3) gabaryty: wynikowo poprzez zachowanie pasa ochronnego szeroko$ci minimum

0,4 m.

. Postanowienia dla baneréw reklamowych, nie bedacych szyldami, bedacych

reklama okolicznos$ciowa lub wyborcza:

1) zasady i warunki sytuowania — zakaz sytuowania:
a) naelementach krajobrazu kulturowego,
b) na stupach energetycznych,
c) nadrzewach.

2) gabaryty: zgodnie z §8 ust. 1;

3) standardy jakosciowe: wysoki standard jako$ciowy;

4) rodzaje materiatow budowlanych: tworzywo sztuczne i metal.
1. Postanowienia dla billboardéw, nie bedacych szyldami:

1) zasady i warunki sytuowania:
a) forma wolnostojaca;
b) zakaz sytuowania:
- naelementach krajobrazu kulturowego,
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- na nieruchomosciach, na ktérych znajduja si¢ budynki lub budowle, bedace
elementami krajobrazu kulturowego,
- wWOCK;
c) minimalne odlegtosci od innych billboardow sytuowanych na tej samej
nieruchomosci — 70 m;
2) gabaryty: standardowe formaty;
3) standardy jakosciowe:
a) obowigzuje wysoki standard jako$ciowy,
b) obowigzuje standard posadowienia,
C) obowigzuje sytuowanie na pojedynczym stupie konstrukcyjnym,
d) dopuszcza si¢ form¢ wielostronng,
e) dopuszcza si¢ przewijang powierzchni¢ ekspozycyjna;
4) rodzaje materiatbw budowlanych:
a) konstrukcja: metal i beton,

b) powierzchnia ekspozycyjna: papier lub tworzywo sztuczne.
2. W odniesieniu do billboardow, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnos$ci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
a) na nieruchomosciach o powierzchni nie wiekszej niz 4000 m? — maksymalnie
jeden,
b) na nieruchomosciach 0 powierzchni wiekszej niz 4000 m? — maksymalnie trzy;
2) zasady i warunki sytuowania:
- wylacznie na budynku lub w formie wolnostojacej, z wylaczeniem elementow
krajobrazu kulturowego i WOCK;
-z zachowaniem pasa ochronnego szeroko$ci minimum 1m,
- sytuowanie zbiorcze;

3) gabaryty: standardowe formaty;
§13. 1. Postanowienia dla flag reklamowych, niebedacych szyldem:

1) zasady i warunki sytuowania:
a) forma wolnostojaca,
b) zachowanie smuktej proporcji,
c) zakaz sytuowania w WOCK;
2) gabaryty: zgodnie z §8 ust. 1;
3) standardy jakosciowe — dopuszcza si¢ forme wielostronna,

15|Strona projekt wersja 4 1



4) rodzaje materiatow budowlanych:
a) konstrukcja: metal i beton,
b) powierzchnia ekspozycyjna: tworzywo sztuczne.

2. W odniesieniu do flag reklamowych, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
maksymalnie trzy;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) forma wolnostojaca:
b) wytacznie na nieruchomosciach 0 powierzchni powyzej 3000 m?,
c) warunek trwatego zwigzania z gruntem,
d) poza elementami krajobrazu kulturowego i WOCK,
e) poza nieruchomosciami, na ktorych znajduja si¢ budynki lub budowle, bedace
elementami krajobrazu kulturowego
f) dopuszcza si¢ formg wielostronna;

3) Gabaryty: zgodnie z §8 ust. 1.
§14. Postanowienia dla form azurowych, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow, z zastrzezeniem z §8 ust. 2, dla kazdej z dziatalnosci, prowadzone;j
na danej nieruchomosci:
a) w witrynie: maksymalnie jeden na kazdej elewacji,
b) w pasie szyldowym: maksymalnie jeden na kazdej elewacji,
C) powyzej pasa szyldowego na elewacji: maksymalnie dwa,
d) na dachu: maksymalnie dwa;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) w witrynie: z zachowaniem osi symetrii otworu okiennego,
b) w pasie szyldowym: w sposob niewykraczajacy poza granice pasa,
C) powyzej pasa szyldowego na elewacji:
- obowigzuje sytuowanie powierzchni ekspozycyjnej prostopadle do elewacji,
- obowigzuje sytuowanie w osi symetrii elewacji miedzy otworami okiennymi
lub istotnymi detalami architektonicznymi,
d) na dachu:
-z zachowaniem proporcji 1:5 wzgledem wysokosci budynku;

3) gabaryty — zgodnie z 8 ust. 1.
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§15.

1. Postanowienia dla gablot ekspozycyjnych, nie bedacych szyldami:

1) zasady i warunki sytuowania:

a) forma wolnostojaca lub zintegrowana z wiatg przystankowa;

b) odlegtosci miedzy gablotami ekspozycyjnymi sytuowanymi na tej samej
lub réznych nieruchomos$ciach: minimalnie 30 m, nie dotyczy formy
zintegrowanej z wiatg przystankowa,

2) gabaryty — okresla si¢ Sciste wymiary powierzchni ekspozycyjnej: szerokos$¢ 1,2 m

i wysoko$¢ 1,8 m;

3) standardy jakosciowe:

a) obowigzuje wysoki standard jakos$ciowy,

b) dopuszcza si¢ forme¢ wielostronng,

) dopuszcza si¢ sytuowanie reklam umozliwiajacych biezaca zmian¢ informacji
wizualnej: przewijang i wyswietlang, przy zachowaniu standardu wys$wietlania;

4) rodzaje materialtow budowlanych:

a) konstrukcja: metal, szkto i beton,

b) powierzchnia ekspozycyjna: papier lub tworzywo sztuczne.

2. W odniesieniu do gablot ekspozycyjnych, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci,
zgodnie §8 ust. 2;
2) zasady i warunki sytuowania dla formy wolnostojace;j:
a) zachowanie smuklej proporcji,
b) zachowanie formy zwartej,
C) sytuowanie zbiorcze
d) dopuszcza si¢ forme dwustronna;
3) zasady i warunki sytuowania w przypadku sytuowania na budynku:
a) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub stycznie
wzgledem nich,
b) ponizej pasa szyldowego,
C) poza istotnymi detalami architektonicznymi,
d) sytuowanie zbiorcze;
4) zasady i warunki sytuowania w przypadku sytuowania w ramach ogrodzenia:

a) wykonane jako element staty, wkomponowany w przgsto;
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§16.

§17.

§18.

b) wykonane jako element staly, skomponowany w skrzydto bramy lub jako jej
zwienczenie,
5) gabaryty:
a) maksymalnie 3 m? powierzchni ekspozycyjnej, z zastrzezeniem lit. b i c,
b) w krajobrazie preznosci gospodarczej maksymalnie 6m? powierzchni
ekspozycyjnej, z zastrzezeniem lit c,

¢) na ogrodzeniach maksymalnie 0,7 m? powierzchni ekspozycyjne;j.
Postanowienia dla kasetonéw, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnoSci, prowadzonej na danej nieruchomosci,
Z zastrzezeniem §8 ust. 2: maksymalnie jeden na kazdej elewac;i,
2) zasady i warunki sytuowania:
a) w pasie szyldowym, w sposob niewykraczajacy poza granice,
b) poza WOCK i nieruchomosciami, na ktorych znajduja si¢ budynki lub budowle,
bedace elementami krajobrazu kulturowego;
3) gabaryty:
a) maksymalnie 3 m? powierzchni ekspozycyijnej, z zastrzezeniem lit. b,
b) w krajobrazie preznosci gospodarczej maksymalnie 6m? powierzchni

ekspozycyjnej.
Postanowienia dla murali reklamowych, nie bedacych szyldami:

1) zasady i warunki sytuowania:
a) na elewacjach, posiadajacych maksymalnie 3 otwory okienne,
b) mural reklamowy powinien obejmowac calg Sciane, na ktorej jest naniesiony,
€) wylacznie na $cianach w dobrym stanie technicznym, tj. bez ubytkéw w tynku,
d) poza WOCK i elementami krajobrazu kulturowego;

2) gabaryty: ogranicza si¢ powierzchni¢ ekspozycyjng do 30% muralu;

3) standardy jakos$ciowe: obowigzuje wysoki standard jako$ciowy;

4) rodzaje materialow budowlanych: farba.
Postanowienia dla przyczep reklamowych, nie bedacych szyldami:

1) zasady i warunki sytuowania:
a) jedynie jako reklama okolicznosciowa lub reklama wyborcza;
b) zakaz sytuowania:

- na miejscach parkingowych,
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§19.

§20.

- w pasach drogowych,
- naelementach krajobrazu kulturowego,
- wWOCK;
2) gabaryty: formaty standardowe a, b, ¢ lub d;
3) standardy jakosciowe:
a) wysoki standard jako$ciowy,
b) dopuszcza si¢ form¢ dwustronna;

4) rodzaje materialow budowlanych: tworzywo sztuczne, metal, guma.

Postanowienia dla pylonéw, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci,
Z zastrzezeniem §8 ust. 2:
a) na nieruchomosciach o0 powierzchni do 2000 m? — maksymalnie jeden,
b) na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 2000 m? do 4000 m? — maksymalnie
dwa,
¢) na nieruchomosciach 0 powierzchni powyzej 4000 m? — maksymalnie trzy;
2) zasady i warunki sytuowania dla formy wolnostojace;j:
a) zachowanie smuklej proporcji,
b) zachowanie formy zwartej,
c) sytuowanie zbiorcze,
d) dopuszcza si¢ forme dwustronna;

3) gabaryty dla formy wolnostojacej zgodnie z §8 ust. 1.
Postanowienia dla reklamy naklejanej, bedacej szyldem:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci zgodnie z §8 ust. 2 dla sytuowania
na budynku lub budowli lub urzadzeniu automatycznym,;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) w witrynie,
b) na urzadzeniach automatycznych;
3) gabaryty:
a) w witrynach
- w przypadku formy azurowej maksymalnie 30% powierzchni otworu

okiennego lub drzwiowego,
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§21.

§22.

§23.

§24.

- w pozostatych przypadkach maksymalnie 10% powierzchni otworu okiennego
lub drzwiowego,
b) na urzadzeniach automatycznych: maksymalnie 1 m?,

¢) na budowlach: maksymalnie 2 m?
Postanowienia dla reklamy pneumatycznej, nie bedacej szyldem:

1) zasady 1 warunki sytuowania: wylacznie jako reklama okolicznosciowa,
z wylaczeniem reklamy wyborczej;

2) gabaryty: maksymalnie 6m szeroko$ci na 6m grubo$ci na 6m wysokosci;

3) standardy jakosciowe: dopuszcza si¢ form¢ dwustronna;

4) materiaty budowlane: tworzywo sztuczne, metal.
Postanowienia dla semaforow, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci,
z zastrzezeniem §8 ust 2: maksymalnie jeden na kazdej elewacji;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) w pasie szyldowym lub ponizej;
b) dolna krawedZ semafora minimalnie na wysoko$ci 2,5 m,
c) forma wielostronna;

3) gabaryty: maksymalnie 1 m?.
Postanowienia dla stupow ogloszeniowo-reklamowych, nie bedacych szyldami:

1) zasady i warunki sytuowania: zachowanie minimalnej odlegto$ci migdzy stupami
ogloszeniowo-reklamowymi sytuowanymi na tej samej nieruchomosci, wynoszacej
15m;

2) gabaryty maksymalne: wysoko$¢ 4 m, $rednica 1,8 m;

3) standardy jako$ciowe:

a) obowigzuje wysoki standard jakosciowy,
b) dopuszcza si¢ reklamy umozliwiajace biezacg zmian¢ informacji wizualnej, przy
zachowaniu standardu wyswietlania;

4) rodzaje materiatow budowlanych:

a) konstrukcja: metal, szkto i beton,
b) powierzchnia ekspozycyjna: papier lub tworzywo sztuczne dla reklamy

wyswietlane;j.
Postanowienia dla stojakéw reklamowych nie bedacych szyldami:
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§25.

§26.

1) zasady i warunki sytuowania:

a) zakaz sytuowania na nieruchomosciach, na ktérych znajduja si¢ budynki
lub budowle, bedace elementami krajobrazu kulturowego,

b) obowigzuje zapewnienie bezpieczenstwa uzytkowania oraz zapewniania
dostgpnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami poprzez zachowanie ciggu
komunikacyjnego 0 szerokosci minimum 2 m umozliwiajagcego swobodne
przemieszczanie sig,

) dopuszcza si¢ sytuowanie maksymalnie 2 m od granicy nieruchomosci, na ktorej
prowadzona jest reklamowana dziatalnos$¢;

2) gabaryty: maksymalnie 0,4 m?;

3) standardy jakosciowe:
a) obowigzuje wysoki standard jako$ciowy,
b) dopuszcza si¢ forme dwustronna;

4) rodzaje materiatow budowlanych:
a) konstrukcja: metal lub drewno,

b) powierzchnia ekspozycyjna: farba lub kreda.
Postanowienia dla tabliczek na dystansach, bedacych szyldami:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalno$ci, prowadzonej na danej nieruchomosci,
Z zastrzezeniem §8 ust. 2: maksymalnie jeden na kazdej elewaciji,
2) zasady i warunki sytuowania:
a) w pasie szyldowym lub ponizej pasa szyldowego,
b) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub stycznie
wzgledem nich
c) poza istotnymi detalami architektonicznymi, z dopuszczeniem sytuowania
na boniowaniu, dopasowanie szyldu do ksztattu jednej lub dwoch plaszczyzn lica
ciosu, z zachowaniem widocznosci krawedzi boni, otaczajacych szyld;

3) gabaryty: maksymalnie 0,4 m2.
Postanowienia dla tabliczek kierunkowych, nie bedacych szyldami:

1) zasady i warunki sytuowania:
a) forma wolnostojaca,
b) zakaz sytuowania:

- naelementach krajobrazu kulturowego,
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§27.

§28.

réwniez na zasadach i warunkach, wskazanych w §9 - §22.

- na nieruchomosciach, na ktérych znajduja si¢ budynki lub budowle, bedace
elementami krajobrazu kulturowego;
2) gabaryty:
a) maksymalna wysoko$¢: 0,7 m,
b) maksymalna szeroko$¢: 1, 2 m,
¢) maksymalna grubos¢: 0,3 m,
d) maksymalna powierzchnie ekspozycyjna: 0,49;
3) standardy jako$ciowe:
a) obowigzuje wysoki standard jakos$ciowy,
b) obowigzuje standard posadowienia,
C) obowigzuje sytuowanie na pojedynczym stupie konstrukcyjnym,
d) dopuszcza si¢ form¢ dwustronng;
4) rodzaje materiatbw budowlanych:

a) konstrukcja: metal i drewno,

powierzchnia ekspozycyjna: metal, tworzywo sztuczne, lub malowane drewno.

Postanowienia dla totemow, bedacych szyldem:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci,
Z zastrzezeniem §8 ust. 2: maksymalnie jeden;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) poza:
- nieruchomos$ciami, na ktérych znajduja si¢ budynki lub budowle, bedace
elementami krajobrazu kulturowego,
- WOCK,
b) wylacznie na nieruchomosciach o powierzchni powyzej 2000 m?,
c) sytuowanie zbiorcze,
d) zachowanie smuktej proporcji
e) dopuszcza si¢ form¢ dwustronng;

3) gabaryty zgodnie z §8 ust. 1.

W zakresie reklamy okolicznosciowej, w tym reklamy wyborczej, dopuszcza si¢ ja
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Rozdzial IV
Zasady i warunki sytuowania ogrodzen,
ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materialéw budowlanych, z jakich

moga by¢ wykonane.

§29. 1. Zakazuje si¢ sytuowania grodzen tworzacych osiedla zamkniete, przez co

rozumie si¢:

1) stosowanie ogrodzenia wspolnego dla kilku nieruchomos$ci, w ktorych sktad
wchodzi droga wewnetrzna lub utwardzony cigg komunikacyjny oraz na ktérych
znajdujg si¢ alternatywnie z ponizszych:

a) wiecej niz dwa budynki wielorodzinne lub w zabudowie blizniaczej,
b) wiecej niz trzy budynki jednorodzinne,
c¢) budynki w zabudowie szeregowej;

2) wykorzystanie muréw oporowych dla realizacji celu tozsamego z opisanym w pkt 1;

3) realizacje pkt 1 lub pkt 2 poprzez wtorny podzial nieruchomosci po realizacji
zamierzenia budowlanego.

2. Zakazuje si¢ stosowania dla ogrodzen sasiadujacych z pasami drogowymi drog

publicznych, z wylaczeniem tymczasowego ogrodzenia placu budowy:

1) ogrodzen pelnych, tj. innych niz azurowe, z wylaczeniem ogrodzen towarzyszacych:
a) cmentarzom,
b) kosciotom i budynkom stuzacym kultowi religijnemu,
c) budynkom stuzacym funkcjom powyzszym, w szczegdlnosci plebanie
I krematoria;
2) ponizszych materialow:
a) prefabrykatow zelazo-betonowych w systemie ptytowo-stupowym z wytaczeniem
cokotu,
b) blach trapezowych i falistych,
c) tworzyw sztucznych,
d) mat stomianych i ptyt drewnopochodnych,
e) paneli drewnianych w formie plecionej z ptaskich drewnianych elementow
W ramie;
3) elementow o niskim standardzie jakoSciowym, co rozumie si¢ przez:
a) z odpadajagcym tynkiem,

b) kruszacym si¢ materiatem murowanym i kamieniarka,
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C) zluszczajacy si¢ farba,

d) pochylonymi stupkami, podmurowka i przgstami.

§30. Dopuszcza si¢ sytuowanie zewnetrznego ogrodzenia nieruchomosci wylacznie
w liniach rozgraniczajacych tereny o réznym przeznaczeniu lub réznych zasadach
zagospodarowania, lub wlinii pierzei, lub w linii ogrodzen sasiadujacych,
lub w granicach dzialek ewidencyjnych, z dopuszczeniem odsunigcia w nastepujacych

przypadkach:

1) koniecznos$ci zachowania odlegtosci od sieci infrastruktury technicznej, wynikajacej
Z przepisow odrebnych;

2) mozliwosci zachowania istniejacych drzew i1 krzewow;

3) utrzymania porzadku;

4) zapewnienia ptynnosci i bezpieczenstwa ruchu drogowego i wjazdu na poses;je.

§31. Okresla si¢ nastepujace standardy jakoSciowe i materialy budowlane dla ogrodzen
sytuowanych na nieruchomosciach, na ktorych sa sytuowanie elementy krajobrazu

kulturowego:

1) stosowanie ogrodzenia pelnego w formie murowanej maksymalnie na odcinku lub
odcinkach, stanowiacych facznie 40% dtugosci ogrodzenia;

2) akcentowanie rytmu przeset na calej dtugosci ogrodzenia;

3) stosowanie kolorystyki malowanych i lakierowanych metalowych czesci ogrodzen -
szarej, czarnej lub w kolorze biekitu pruskiego (HEX #003153; RAL 270 20 25; RGB
0, 49, 83; CMYK 100, 41, 0, 67) lub odpowiadajacy wedlug innego wzornika
kolorow);

4) zakazuje si¢ stosowania od strony przestrzeni publicznych:
a) siatek ogrodzeniowych,

b) metalowych paneli zgrzewanych z wyjatkiem tymczasowego.

§32. Okresla si¢ nastepujace standardy jakoSciowe, materialy budowlane i gabaryty

ogrodzen realizowanych w WOCK:

1) zakazuje si¢ stosowania od strony przestrzeni publicznych:
a) siatek ogrodzeniowych,
b) metalowych paneli zgrzewanych z wyjatkiem tymczasowego ogrodzenia placu
budowy wylgcznie na czas trwania budowy;

1) maksymalna wysokos¢ 1,8 m, z wytaczeniem ograniczenia dla furtek i bram;
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2) maksymalna wysokos¢ cokotu lub podmuréwki 0,4 m, z tym zastrzezeniem, ze nalezy
dodatkowo wprowadzi¢ jedno z ponizszych rozwigzan:

a) cokot lub podmurdéwka musi posiada¢ przejscia dla migracji matych zwierzat
W postaci otworow lub przerw szeroko$ci minimum 0,15 m i wysokoS$ci
minimum 0,1 m, rozmieszczonych w odstepach maksymalnie 5 m,

b) migdzy cokotem, podmurowksg Iub gruntem a dolng krawedzig przesta
ogrodzenia nalezy zachowa¢ przeswit wysokosci minimum 0,1 m.

Rozdzial V

Zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury,

ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialow budowlanych, z jakich

mog3q by¢ wykonane

§33. W zakresie obiektéw malej architektury sytuowanych na terenie drog publicznych

wprowadza si¢ obowigzek:

1) zapewnienia bezpieczenstwa uzytkowania oraz zapewniania dostgpnosci osobom
ze szczegblnymi  potrzebami poprzez zachowanie ciggu komunikacyjnego
0 szerokos$ci minimum 2 m umozliwiajacego swobodne przemieszczanie si¢;

2) sytuowanie fundamentow i elementéw kotwionych obiektow matej architektury
w gruncie pod nawierzchnig lub réwno z nawierzchnig, na ktorej dany obiekt jest

umieszczany.

§34. Maksymalne gabaryty obiektow malej architektury
(szerokos$¢, wysokos$¢ i grubosé) nie moga przekroczy¢ 6 m kazdy.

§35. Okresla sie nastepujace standardy jakosciowe obiektow malej architektury,
sytuowanych w WOCK 1 na nieruchomosciach, na ktorych znajduja si¢ elementy
krajobrazu kulturowego, przez natozenie obowigzku stosowania dla pozostatych
elementoéw kolorystyki naturalnych materiatéw, z dopuszczeniem zastosowania do drewna
lazur ochronnych niekryjacych, zachowujacych widoczny rysunek stojow.

§36. Maksymalne gabaryty, okreslone w §30 oraz standardy jakosciowe, wskazane
w §31 nie obowigzujag w stosunku do obiektéow o charakterze artystycznym,

zabytkowym lub placow zabaw.
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Rozdzial VI
Warunki i termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaly
Krajobrazowej obiektow malej architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych

i urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i warunkow w niej okreslonych.

§37. 1. Okresla si¢ termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaly
Krajobrazowej tablic i urzadzen reklamowych, na 24 miesiace od daty wejScia w zycie

Uchwaly Krajobrazowej, z zastrzezeniem ust. 2.

2. Okresla sie¢ termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaly

Krajobrazowej tablic i urzadzen reklamowych w tym szyldéw, sytuowanych na

podstawie decyzji administracyjnej o pozwoleniu na budowe, na 60 miesiace

od daty wejscia w zycie Uchwaly Krajobrazowej.
3. Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych

w Uchwale Krajobrazowej, istniejace w dniu wejscia w zycie niniejszej uchwaly:

1) wszystkie rodzaje ogrodzen;

2) wszystkie rodzaje matej architektury.

§38. Dostosowanie istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaly Krajobrazowej tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazow, zasad i warunkow w niej
okreslonych nast¢epuje poprzez usuni¢cie tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych lub ich elementéw sytuowanych niezgodnie z postanowieniami Uchwaly
Krajobrazowej, z mozliwoscia ich translokacji, w przypadku spelnienia wszystkich
postanowien Uchwaly Krajobrazowej w nowej lokalizacji.

§39. W przypadku koniecznoSci usuni¢cia tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, po zakonczeniu prac demontazowych nalezy usuna¢ wszelkie elementy
konstrukcyjne i inne mocowania, doprowadzi¢ nawierzchni¢ lub powierzchnie
elementu, szczegolnie elewacji, do ktorego tablica lub urzadzenie byly zamocowane,

do stanu spéjnego z otoczeniem.
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Zatacznik graficzny do uchwaty Nr
Rady Gminy Michalowice z dnia ... ... 2022r.
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Zalacznik Nr 2

do uchwaty Nr
Rady Gminy Michatowice
zdnia ... ... 2022r.

Lista uwag nieuwzglednionych i czgsciowo nieuwzglednionych, wniesionych do wytozonego do publicznego wgladu projektu uchwaty Rady Gminy Michatowice w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania
na terenie Gminy Michatowice obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatdw budowlanych z jakich moga

by¢ wykonane.

Podmiot Nr Tres¢ merytoryczna uwagi Sposob Uzasadnienie: Rozstrzygniec Tres¢ uwagi w  brzmieniu  zgloszonym
lub  osoba | uwagi | zgloszonej przez podmioty, rozpatrzenia  Wojta le  Rady Gminy | [z wylaczeniem zdjeé¢ oraz nazw wlasnych]:

skladajaca | (Lp.) | o ktéorych mowa w art. 37b Gminy Michalowice: Michalowice 0

uwage ust 2 ustawy z dnia 27 marca sposobie

2003 r. o planowaniu rozpatrzenia uwag

I zagospodarowaniu nieuwzglednionych
przestrzennym; przez Wéjta Gminy

Michalowice
Lp.

Uwzglednienie
Czesciowe
nieuwzglednienie
Nieuwzglednienie
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